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CORRIERE DEL VENETO

Venezia e 'mnovazione
LA CREATIVITA
NON ABITA QUI

di GIOVANNI COSTA

Nell'economia della conoscenza, la com-
petizione si vince esplorando 1 nuovi territo-
r1 del sapere e non semplicemente sfruttan-
do conoscenze note ¢ consolidate. Creativi-
ta e Innovazione sono le nuove armi compe-
titive che si1 alimentano di high tech ma an-
che di arte, estetica, tolleranza, emozioni,
curiosita e interesse per il nuovo e 1l diverso.
Ma dove si concentrano 1 creativi, da cosa
sono attratti? In una recente ricerca Asso-
lombarda-Universita Bocconi, Rossella

Cappetta, Severino Salvemini e Alessandra

Carlone hanno costruito una mappa della di-
stribuzione del creativi tra le citta capoluo-
FO diregione. Venezia ne esce piuttosto ma-
e, al fondo della classifica al diciannovesi-
mo posto. Solo Potenza fa peggio. Mentre,
per restare nel Nord Est, Trieste si colloca
al terzo posto € Trento al decimo. Ma da chi
e composta la classe creativa? I ricercator:
milanesi hanno affinato e replicato per I'Tta-
ha la ricerca che Richard Florida ha svolto
per gli Stati Uniti, considerando 1 creativi
una vera € propria classe sociale (La nuova
classe creativa, Mondadori). Florida distin-
gue tra creativi ¢ supercreativi. 1 creativi
comprendono tutti quelli che esercitano pro-
fessioni di tipo manageriale, finanziario, le-

ale, sanitario oppure lavorano ad alto livel-
o nella distribuzione commerciale. I super-
creativi esercitano professioni nei seguenti
ambiti: matematica, informatica, ingegne-
ria, architettura, scienze sociali, fisiche e bio-
logiche, educazione, arte, design, spettaco-
lo, sport € comunicazione. Secondo questa
definizione 1 creativi rappresentano 1l 16
per cento della forza lavoro in Italta, mentre
sona il 30 per cento negli Stati Uniti. Lsupear.
creativi i1 4 per cento in Ttalia e 1'11 per cen-
to negli Usa. Roma con l'indice dei creativ
¢ sopra di un 6 per cento alla media italiana,
Venezia ¢ sotto di quasi 3 puntu.

Florida nella sua ricerca ha dimostrato
come le attivita piu innovative anche in cam-
PO €conomico € tecnico sono attratte da ter-
ritori in cui la creativita artistica e elevata e
cita il caso di Seattle dove non solo c¢i sono
Microsoft € Boeing ma anche 1 gruppi rock

e grunge pit famosi del mondo. Ma Vene-
zia ¢ messa male anche dal punto di vista ar-
tistico. Attira solo I'1,50 per cento dei bohé-
mien 1taliani cioe un decimo di Milano e Ro-
ma (ma questo ¢ scontato) e quasi la meta
di Bologna ¢ Firenze ée questo € un po' me-
no scontato). Il cosi detto melting pot ¢ un
altro fenomeno che favorisce la creativita.
Venezia attira poco anche gli stranieri resi-
dentt in Itaha: solo lo 0,95 per cento. Anche
questa percentuale ¢ meno della meta ri-
spetto a Bologna e Firenze. Eppure Vene-
zta ha una storia e un patrimonio che in teo-
ria la dovrebbero porre su un altro livello.
Senza contare la Mostra del cinema, le varie
sezionl della Biennale, la Facolta di Archi-
tettura, la Facolta di Lingue e letterature
straniere. Che ne sara allora delle altre citta
del Veneto? Con esclusione, forse, di Pado-
va. La ricerca bocconiana era concentrata
sull'area milanese e 1 dat1 sulle altre citta ca-
poluogo di regione sono entrati solo in ma-
niera marginale. Forse varrebbe la pena far-
ne un approfondimento, magari utilizzando
dati pitt recenti (un'idea per la Fondazione
Nord Est?). Ma gia quelli che ho riportato
sono numeri impressionanti che dovrebbe-
ro far riflettere 1 nostri amministratori di ie-
ri e di oggi sull'incapacita di creare un am-
biente che attiri e trattenga i creativi. Intan-
to anche 1 filosofi emigrano a Milano.
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